Marketing

Designforschungstag 2015

Der Wandel als Freund

fransformation - das Leitthema des diesjahrigen Designforschungstages
und die damit einhergehenden Fragen hinsichtlich der erforderlichen
Wandlungsfahigkeit von Unternehmen hat ganz klar den Nerv der
Zielgruppe getroffen. Die zweite Veranstaltung der Konferenzreihe, die
am vergangenen Dienstag in Hamburg stattfand, sorgte dank spannender
Vortrage fur ein gelungenes Fazit bei den rund einhundert Teilnehmern,
vorrangig Fuhrungskrafte aus den Bereichen Marketing, Innovations
management, Design sowie Forschung & Entwicklung
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